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Struktira vysielania komerénych a verejnopravnych televizii nevenuje takmer nijaky
priestor prezentacii vaznej hudby, v pripade l'udovej hudby a folkléru je tento priestor
minimalny. Vyber a tvorba programov je cielavedomd, ba ucelova, v snahe oslovit' najmi
mladu generaciu posluchacov a divakov. Avsak vyznam kultirnych tradicii a hodnot, ktoré su
pritomné v 'udovej hudbe a st vyznamnym sebaidentifikacnym cinitelom kazdého néroda,
ostava vo vysielacej Struktire audiovizudlnych médii vyrazne opomenuty. Podl'a slov Petra
Jantosciaka prave l'udova piesenl najviac napovedé o narode, s ktorym je spdtd a prave preto je
v jej narodnosti a svojbytnosti aj kus neohrani¢eného priestoru. '

Pocas uplynulych dvadsiatich rokov je vidiet ako sa vyrazne zmenil pohlad na
hudobnu kultaru, jej uroven, spdsob prezentacie a dalSicho smerovania v Ustrety
akulturaénému a globalizaénému procesu, ktory pretrvava dodnes. V sucasnej dobe média
(rozhlas, tla¢, internet, ale najmé televizia) maju primarne postavenie v oblasti formovania
vSeobecného kulturneho vedomia a Sirenia informacie. Z pohl'adu zédnrovej selekcie pri tvorbe
a realizécii hudobne zameranych programov vychadzaju televizne i rozhlasové stanice hlavne
zo spolocCenskej oblubenosti popularnej hudby, ¢im vyrazne ovplyviluju zédujmy a vkus
recipienta. Vedome potlacaju kritérium umeleckej kvality a hodnoty pred obchodnymi
zdujmami a ziskom. Prikladom z aktudlneho diania na pode komercnych televizii je hudobna
spevacka show Ceskoslovenska Superstar.

Ked sa budeme blizSie orientovat na problematiku l'udovej hudby, nemdzeme
prehliadnut’ vel'mi aktudlny problém s fiou suvisiaci: pre¢o sa radikalne zuzil priestor na
prezentaciu 'udovej hudby a folkloru v audiovizudlnych médiach a aké st dosledky tychto
sucasnych tendencii?

V priebehu 70. a 80. rokov 20.storocia rozhlas venoval v programovej Strukture
omnoho viac priestoru vysielaniu, pocas ktorého sa uvadzali diela zoblasti vaznej
symfonickej, sucasnej komornej hudby, l'udovej hudby a folkloru. Tvorili sa povodné
1 prevzaté operné, baletné a operetné inscenacie, robili sa zdznamy menovanych scénickych

foriem. Realizovali sa programy zo zivych vystipeni a koncertov vo vysokej periodicite.

! Jantos¢iak, P.: Prix De Musique Folklorique De Radio Bratislava. In: Hudba a média. UHV SAV, Bratislava,
2000. Str.: 95.



Priestor mala aj P'udovoumelecké tvorba, popredné stibory a autenticky folklor.”

O nieCo neskor sa vSak do vysielania Slovenskej televizie (STV1, STV2) dostali
hudobno-zabavné relacie Senzi Senzus a DriSl'akoviny, ktoré spojenim primitivnych prejavov
popularnej hudby, tzv. ,3lagrov®, Tudovej piesne, vulgirneho rozpravania a humoru’
predstavovali uplnu devalvaciu umeleckych hodnét 'udovej hudby a piesnovej kultury, a tym
nevynimajlic negativny vplyv na vkus divaka. Je teda vel'mi otdzne, ¢i tato forma propagacie
I'udovej hudobnej kulttry a tradicie nie je va¢$im zlom, ako ziadna propagacia.

V porovnani s dneSnou situaciou, kedy televizia, ale primarne rozhlas, su zanrovo
zamerané na prezentaciu popularnej hudby domacej produkcie, hlavne vsak svetovej, 'udova
hudba i vazna hudba z éterov rozhlasovych stanic takmer Uplne vymizli. Vynimku predstavuje
vysielanie Slovenského rozhlasu a radia Devin, no aj to pomerne skromnd. Podobna situacia
je ina pdde ostatnych médii: tla¢ a internet. Ked nahliadneme do dennej tlace, do
tyzdennikov, ¢i ostatnych periodik (vynimajtic odborné hudobné ¢asopisy, ako napr. Hudobny
zivot), naozaj zriedka sa dozvedame o aktivitach 'udovych suborov a kapiel, ¢i o koncertnom
zivote Slovenskej filharmonie a pod. Jedinou vynimkou st sporadicky sa objavujuce recenzie
na koncerty, ¢i vydané zvukové nosi¢e a knihy o hudbe. AvSak o osobnostiach svetovej
a domacej scény pop music sa docitame v kazdodennej periodicite prakticky vSetko, ¢o nés
modze zaujimat’, od koncertov a uspechov medidlnych spevackych hviezd, az po ,,dolezité™
informacie z ich stkromia. Teda zanre, ktoré stoja na periférii medidlneho zdujmu, ostavaju
opomenuté i samotnym konzumentom. Zo strany aktivnych umelcov a tvorivych pracovnikov
v oblasti I'udovej i1 vdznej hudby je ambicia propagovat tieto hudobné Zanre zretel'nd, avsak
cely proces a snaha stroskotdva na skutoCnosti, ze pre médiad nepredstavuju zdroj velkého
zisku porovnatel'ného s populdrnou hudbou. Vidno to na televiznom programe Kapura,
folklornej hitparade vo formate prispdsobenom beznym programom - hitom popularnej hudby
typu ,,The Best“ a ,,Top ten“ vo forme videoklipov (videoklip ako typicky fenomén
audiovizualneho spracovania a promotion hitu pop music), do ktorych hlasuju divaci.* Podla
Vladimira Godara je kriza charakterizovana nezadujmom o tzv.suCasnit vaznu hudbu,
banalnostou tzv. popularnej hudby a odumieranim tzv. Pudovej hudby.’

Problémova sa javi aj otizka manazmentu. V popularnej hudbe je hudobny

? Fiik6, Pavol: Hudba v televizii z pohl'adu reziséra. In: Hudba a média. Ed.:J.Lexmann.UHV SAV. Bratislava,
2000.

3 Vid stadiu Norberta Adamova: Dekadencia v ,,udovom $tyle* Senzus. In: Prispevky k analyze hudobného
vedomia na Slovensku. UHV SAV, Bratislava, 2002.

* http://www.stv.sk/relacieaz/dvojka/kapura/

> Godar, V.: Sti¢asny kompoziény agnosticizmus a hominizacia hudobného média. In.: Slovenskéa hudba. Rog.:
XVII, ¢.1. Slovenska hudobna tinia. Bratislava, 1991. str.:71.
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manazment, teda osobny manazér alebo zastipenie koncertnou agenturou samozrejmostou,
na pdde vaznej hudby a 'udovej hudby je to vSak este stale pomerne zriedkavy jav. Maloktory
interpret, vykonny umelec ¢i umelecké teleso ma vlastného manazéra. Zisky z koncertnych
&innosti nie su dostatoéné vysoké, aby pokryli vydavky tohto druhu.® Pravdepodobne este
potrva dlhsi ¢as, kym trovenn hudobného manazmentu na pode domacich umeleckych a
kultirnych organizécii, 1iv pripade vykonnych umelcov aumeleckych telies, bude

porovnatel'nd so situéciou v ostatnych krajinach Europy.

Produkcia hudobnych vydavatel’stiev

Celkovu produkciu zvukovych nosicov z oblasti 'udovej hudby na Slovensku po roku
1989 zabezpecuju viaceré¢ pdvodné hudobné vydavatel'stvd, vratane mnozstva individudlnych
projektov. Na zdklade realizovaného kvantitativneho vyskumu najvdcsiu produktivitu za
uvedené obdobie zaznamendvame u nasledujucich vydavatel'ov: Akcent Records, Videorohal’,
Diskant Records. Vyznamné miesto na domacom trhu patri vydavatel'stvu Opus, avsak
v pripade produkcie vdznej hudby, 'udovej hudby a folkloru prvenstvo v rebricku zastavalo
v obdobi pred rokom 1989. V su¢asnosti znaénu &ast’ jeho aktualneho katalogu’ predstavuju
reedicie star§ich nahravok. Autentické projekty st velmi ojedinelé. Taziskom produkcie
viacerych domacich hudobnych vydavatel'stiev nie je prave vydavanie titulov spadajucich do
zanru l'udovej a popularnej hudby, avSak ako vyplynulo z realizovaného vyskumu v podobe
interview, zisk zpredaja tychto nosiCov, dokdze pokryt zakladné vydavky spojené
z realizdciou a vydanim titulov z oblasti ostatnych Zanrov, t.j. vaznej hudby. Aktudlnym
prikladom je produkcia vydavatel'stva Diskant Records, ktoré sa orientuje hlavne na
vydévanie artificidlnej komornej hudby, avSak rentabilnost’ tejto investicie je tak nizka, ze sa
musi pristapit’ k vydaniu projektov z oblasti populérnej a l'udovej hudby, nakol'ko zisk z ich
predaja zabezpe¢i vyrovnanie celkovych nédkladov vyplyvajicich z vydavatel'skych aktivit,
ateda iprefinancovanie titulov zoblasti vaznej hudby, ktorych tuspesnost na trhu je
neporovnatelne mensia. Domnievam sa vSak, ze v podobnej situacii sa ocitaji mnohi domaci
vydavatelia, ktori sa neorientuji priméarne len na vydavanie pop music a snazia sa prezentovat’
verejnosti aj menej preferované hudobné Zzanre. Produkciu hore uvedenych hudobnych

vydavatel'stiev za obdobie od roku 1989 do sucasnosti v oblasti 'udovej hudby a folkléru som

6 Iveta Betsa vo svojej publikacii Popularita ako fenomén hudobného umenia (2007), str.61, uvadza na zéklade
realizovaného sociologického vyskumu , Ze iba 2% oslovenych vykonnych umelcov ma osobného manazéra
a 30% interpretov je zastipenych koncertnou agenttirou.

7 www.opus.sk, sekcia: l'udova hudba, vazna hudba



zaznamenala v nasledujucej tabulke ( obr.1).® Percentualne vyjadrené udaje som dosadila do

grafu (obr.2).

Obr. 1: Produkcia zvuk. nosi¢ov vybranych domécich hudobnych vydavatel'stiev v oblasti
I'udovej hudby za obdobie 1989 — 2009

Produkcia

Stru¢né udaje o vydavatel’stve

Kontakt

Spol.: Akcent AT
Sidlo spol.: Bratislava

www.eshop.akcentrecords.sk

Akcent 112 (CD,DVD)

Rok zaloZenia: 2006

Spol.: Diskant Records

Sidlo spol.: Bratislava www.diskant.sk
Diskant 10 CD

Rok zalozenia: 1991

Spol.: Opus ( Forza Music )
Opus 5CD Sidlo spol.: Bratislava www.opus.sk

Rok zalozenia: 1971

Spol.:  Anna  Rohalovd -
Videoroh | 118 (CD,DVD, Videorohal’

www.videorohal.com

al MC) Sidlo spol.: Bardejov

Rok zaloZenia: 1991

¥ Vietky kvantitativne udaje som ziskala z aktualnych zdrojov, t.j. edi¢né katalégy, web stranky, on line
katalogy a e-shopy jednotlivych vydavatel'stiev.
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Obr. 2: Graf s percentudlnym vyjadrenim produkcie zvuk. nosi¢ov domacich hudobnych
vydavatel'stiev v oblasti F'udovej hudby a folkléru za skimané obdobie 1989 — 2009’

O Akcent (112)

B Diskant (10)
OOpus (5)
OVideorohal (118)

Na internetovom portali www.surf.sk/hudobne-skupiny-ludove sa v suvislosti
s vydavatel'stvom Videorohal’ uvadza, ze do sti¢asnosti vydalo viac ako 130 nahravok 'udove;j
hudby a spevu, avSak aktudlny kataloég tvori 118 titulov. Od roku 2006 na domacom trhu
figuruje aj vydavatelstvo Tonada'®, ktoré sa zameriava najmd na tvorbu pre deti. Vydalo
niekol’ko titulov detskych I'udovych piesni, rozpravok a riekaniek. Celkovu produkciu, ktora
zatial’ nie je rozsiahla, predstavuju zvukové nosice a kniznd literatiira. Z hl'adiska Zanrovej
prislusnosti ide o nahravky z oblasti pop music a folkloru.

Na zmapovanie situacie okolo individualnych projektov aich tvorcov je ziaduci
omnoho rozsiahlej§i a ¢asovo naroc¢nejsi vyskum, nakolko dostupné informécie o nich
chybaju alebo st nedostatocné.

Tento prispevok priniesol len skromnu tivahu na tému prezivania menej preferovanych
hudobnych Zanrov v sucasnej dobe, ktorej hybnou silou a akymsi pomyselnym kormidlom sa
stali prave média. To bezpochyby plati aj v oblasti umenia a kultury. AvSak v tom pripade
stojime na razcesti a musime sa rozhodnut, ¢i dame Sancu dedi¢stvu tradi¢nej l'udovej kultury
moznost’ Zzit' arozvijat’ sa, alebo sa vrhneme sa v Gstrety pritazlivosti globalizacie

a komercionalizacie.

? V zatvorke st uvedené tidaje z tabul’ky (obr.1)
10 www.tonada.sk, sidlo spol.: Bratislava, rok zalozenia: 2006.
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